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QUEM SOMOS
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DEZON

A TroianoBranding, empresa brasileira que dedica-se a criacao,
construcao e gerenciamento de marcas, uniu-se a consultoria
estratégica, criativa e colaborativa, DEZON® para desenvolver
um estudo minucioso sobre O Fim das Geracoes.

Junto aos dados fornecidos pela TroianoBranding de pesquisas
qualitativas - atraves da metodologia ZMET®, patenteada em
Harvard - e quantitativas feitas com mil participantes, a DEZON®
aderiu aos dados uma pesquisa de tendéncias a partir de
analises socioculturais.

O estudo desenvolvido tem como objetivo antecipar e

decodificar sinais emergentes que revelam mudancas que
influenciarao o comportamento de consumo nos proximos anos.

@troiano_branding @dezon
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O FIM DAS GERACOES

Z M E I Uma metodologia patenteada em Harvard para

identificar sentimentos que os ENTREVISTADOS NAO

A TECNICA DE PESQUISA QUE VAI ALEM DO OBVIO CONSEGUIRIAM NOS DIZER RACIONALMENTE
atraves de tecnicas tradicionais de pesquisa.

Apenas 10 empresas no mundo podem aplica-la
e a TroilanoBranding € a unica com a licenca no Brasil.

reeee~d | Harvard Trolano ¥

8¢/ | Business  JLSONNYWITVZ  Branding
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O FIM DAS GERACOES

5 GERACAO Z
1997 - 2012

5 MILLENNIALS
COM QUEM FALAMOS EM ZMET: 1981 - 1996

20 SESSOES

de 90 minutos, individuais. 5 GERACAO X
1965 - 1980

5 BABY BOOMER
1964 - 1945

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

AS g e ragOeS Para identificar fatores que aproximam ou distanciam

as geracoes, realizamos 1.000 pesquisas, em todo o

4
e m n u m e rOS Brasil, por meio de questionarios aplicados em campo

online e analisados por uma metodologia desenvolvida
pela TrolanoBranding.

A amostra atinge homens e mulheres, das classes A, B
e C, espalhados por todas as regides do Pais.

W [roianoBranding
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O FIM DAS GERACOES

250 Generation Z
1997 - 2012

COM QUEM FALAMOS 250 MILLENNIALS
QUESTIONARIO ONLINE: 1981 - 1996
TOTAL DE 1000

PARTICIPANTES 250 GERAGAO X

1965 - 1980

250 BABY BOOMER
1964 - 1945

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

Pesquisa de
te n d e n C | aS A pesquisa de tendéncias DEZON tem como base a

analise de pilares socioculturais. As macrodinamicas
| | . . . .
apresentadas aqui permitem antecipar e decodificar
SO C I O C u u ra I S necessidades, aspiragoes, atitudes e estilos de vida.
Cada macrodinamica encapsula tendéncias-chave e
grupos de sinais emergentes que revelam mudancas

comportamentais provenientes de areas como sociologia,
flosofia, economia, cultura, midias e atualidades.

Mapeamos as principais evolugoes que influenciarao
desejos e expectativas, nos conduzindo as oportunidades
de negocios. O objetivo da analise € fomentar uma cultura
de Inovacao, preparando NOSSOS parceiros para 0S
ProxXimos anos.

DEZON

N TroianoBranding







O FIM DAS GERACOES

ASSIm como oS conceitos de "nacao" ou "classe", o
termo geracao € uma expressao "performativa" (que
cria uma entidade para nomea-la) - uma chamada ou
convocacao para uma batalha nas fileiras do imaginario,
ou mais precisamente postulado, da comunigade.

Zygmunt Bauman
(2007: 370, translation)

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

Afinal, por que foram
criadas as geracoes?

Geracoes sao marcadores

de tempo”? De comportamento”
Ou apenas mais uma ideia que
NOS classifica, felta para nos
colocar em ‘caixinhas’?

51 ANOS 51 ANOS
EM 1969 EM 2021

Foto: @silviaruiz_ageless
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O FIM DAS GERACOES

AS marcas se apropriam das geracoes como

Mas, numa socieo

Uma ferramenta, que auxilia a
oublico e facllitar o

ade que af

ODOr que encaixota

DEZON

" pessoas e

classificar seu

olanejamento de comunicacao.

uidez € a permanéncia,

M geracoes”

- isso que Dezon e TroianoBranding fizeram.

Foto: Reproducao

ARE
YOU
AGEIST?

AGEAM % Twe WOST WitdsrstAd

PO OF Bs as A 1ON I Tl e
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O FIM DAS GERACOES

DEZON

Uma das primeiras ideias que as
pesquisas apontaram fol 0 que
chamamos de O PARADOXO
DO SECULO XXI.

—SSse paradoxo Nos aponta que ha
Muito mais pontos de encontro
entre as geracoes, naquilo que
Nos define, do que diferencas.

W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

Na etapa qualitativa, a partir da
metodologia ZMET, foi possivel
avallar guais sao 0s valores,
preocupacoes e topicos mais
importantes para cada geragao.

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

DEZON

JOVENS MADUROS

As geracoes se encontram em temas estruturantes, aquilo que diz
sobre guem somaos, se aproximam mais do que se afastam.

Encontramos na pesguisa 5 temas estruturantes
gue sao a base desse paradoxo.

W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

TEMAS ESTRUTURANTES

0 0
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O FIM DAS GERACOES

TEMAS ESTRUTURANTES

IDENTIDADE

A busca por

Quem eu sou

Com o gue me identifico
Qual o meu papel no mundo

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

TEMAS ESTRUTURANTES

LACOS AFETIVOS

Relacoes de carinho
Conexoes emocionais
Confianca e apoio mutuo

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

TEMAS ESTRUTURANTES

COMUNIDADE

Grupo ao qual eu pertenco
Tribo com a qual me identifico
Parte de uma mesma cultura

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

TEMAS ESTRUTURANTES

CRESCIMENTO

Como eu me desenvolvo
Ascensao social
Aprendizado e evolugao

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

TEMAS ESTRUTURANTES

BEM-ESTAR

Aquilo que me faz bem
O que me traz seguranca e conforto

O que e importante para mim

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

TEMA ESTRUTURANTE | IDENTIDADE

GERACAO Z MILLENNIAL GERACAO X BABY BOOMER

-~

2 B

"Eu tento sempre manter

~  "Eu busco muito ser ‘Liberdade e autonomia sao "Eu me considero uma
Independente, principalmente dois valores que, na minha pessoa muito resiliente. O equilibrio entre a
da opiniao alheia. Quero fazer ; opiniao, andam juntos e que Acredito que fazendo as espiritualidade e o material.
e ser do jeito que eu quero, eu valorizo muito. Eu sou coisas bem feitas, com E importante para mim."

Nnao O que 0s outros acham uma pessoa muito livre." paciéncia, a gente consegue
gue eu deveria.” ter um bom resultado."

Foto: Imagens ZMET
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O FIM DAS GERACOES

TEMA ESTRUTURANTE | LACOS AFETIVOS

GERAQAO Z MILLENNIAL GERAGAO X BABY BOOMER

"A minha familia faz eu
me sentir mais humana."

"Quando eu penso em valor,
|| penso em familia, essas sao
4 as pessoas mais importantes

"Um dos meus principais
valores ¢ atrelado a familia.
Estar com pessoas te

"Gosto de me relacionar com
| 0s outros, sejam amigos,
= familia, colegas de trabalho.
Acho que € importante trocar guerem la e te querem bem, da minha vida."
experiéncias.” faz com que voce se sinta
acolhido num ambiente.”

Foto: Imagens ZMET

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

DEZON

Foto: @jamieleecurtis

significativas do que marcadores ge

—Ssas traducoes e discursos sao, nNo fim, mais

racionais.

A GERACAO DEFINE A TRADUCAO

APENAS, MAS NAO A ESSENC
QUEM SOMOS.

SSO porgue as traducoes acompan

IA DE

Nam

momentos culturais, historicos e po

Mas o0 que temos de mais profundo

iticos.

. nossa alma,

gue € onde somos tocados verdadeiramente, esta

€ atemporal, intergeracional.

W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

Para exemplificar, escolhemos
dois marcadores de identidade
gue Nos mostram claramente
COMO eles se sobrepoem aos
imites geracionais:

FASE DA VIDA
A Idade cronologica

ESTILO DE VIDA
Os modos de viver

A~ - %
R

B " b. 4 r‘
i

Fotos: Kitiya Palaskas / @celinevanheel ‘
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O FIM DAS GERACOES

EXEMPLO | FASES DE VIDA

A GERACAO Z em CONSTRUIR Ja os BABY BOOMERS em USUFRUIR

TRABALHO, ESTUDOS e VINCULOS. O QUE CULTIVARAM e A FAMILIA.
I\ J

-
FASES DE VIDA > geracoes

Foto: Imagens ZMET
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Diante dessa fluidez das geracoes,
afinal, qual € o PAPEL DA§ MARCAS
neste PARADOXO DO SECULO XXI?

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

DEZON

Na etapa quantitativa, perguntavamos
COMO as pessoas se viam hoje
(ACTUAL SELF), como elas gostariam
de ser, ou ser mais do gue sao hoje
(IDEAL SELF) € quais MARCAS as
ajudam nessa identificacao. Tambéem
medimos concordancia com alguns
comportamentos e atitudes.

W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

Ficou claro que marcas com poder
Intergeracional sao aquelas que se
sustentam a partir dos temas estruturantes.

Marcas com poder intergeracional
nao se baseiam em discursos temporais.

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

Identidade............ afirma quem eu sou

Lacos afetivos...... me aproxima de pessoas
Comunidade......... me faz pertencer a um grupo ou fazer pelo outro
Crescimento......... me proporciona ser mais do que sou hoje
Bem-estar............ faz com que eu me sinta bem

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

DEZON

OBOTICARIO
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identidade

lacos afetivos

W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

DEZON

Com o intuito de tangibilizar os dados
apontados pelas pesquisas quantitativa
e qualitativa, as macrotendéncias

Sao0 mapeadas e desdobradas em
tendencias-chave detectadas a partir

de estudos socIo
econdmicos e cu

OQICOS, °

losoficos,

turais. Mapeadas nas
pesquisas, as macrotendéncias fomentam
a cultura de inovacao gque ajudam a instruir
oportunidades de negocios.

W [roianoBranding



MACROTENDENCIAS

DEZON ‘ | | ‘ ‘ W [roianoBranding




O FIM DAS GERACOES

As macrotendéncias mapeadas se
desdobram em tendéncias-chave
detectadas a partir de estudos
sociologicos, filosoficos, econOMICOS

e culturais com o objetivo de tangibilizar
0S dados de pesqguisa e fomentar

a cultura de Inovacao para ajudar a instruir
oportunidades de negocios. Para explicar
0 conceito que permeia O Fim das
Geracoes, foram colocadas em perspectiva
6 macrotendéncias:

DEZON W [roianoBranding



O FIM DAS GERACOES

AFIRMANDO

NOSSA
LIBERDADE

Parte das culturas ocidentais percelbe a idade como uma
doenca associada a atributos negativos. O frescor da
juventude € uma ideia errbnea que esta sendo revisitada
e quebrada a medida que a construgao do “eu” torna-se
mais transitoria, permitindo a constante reinvencao e
exploracao multipla. Este concelito € validado a partir das
novas pesquisas em torno da neurociéncia e da biologia
gue tem comprovado gque a idade € uma concepgao
subjetiva ja que 0s estilos de vida e escolhas pessoais
sao pautados atraves de uma abordagem emocional.

W [1013



O FIM DAS GERACOES

AFIRMANDO

NOSSA
LIBERDADE

1.1 - Identidades Transitérias: A expressao identitaria esta cada
vez mais fluida. Atualmente, a construgao do “eu” transcende codigos
e designacoes tradicionais refletindo na busca pelo autoconhecimento
COMO uma aventura, permitindo a exploracao multipla.

1.2 - Busca por autenticidade: Autenticidade e vulnerabilidade sao
portas para emancipacao emocional. Sao as emocoes que definem
acoes, afetos e decisoes de vida. Neste contexto, a espontaneidade
€ uma moeda de troca valiosa.

1.3 - Idade Emocional: A ideia de juventude erroneamente nos
remete ao que € Nnovo e contemporaneo. Porém, estes critérios estao
sendo revisitados e quebrados a medida em que a idade tem se
tornado uma concepcao subjetiva.

1.4 - Geracao Perennial: Com o envelhecimento da populagao

mundial, abordagens mais atraentes sobre 0 que € a maturidade

/ guebram esteredtipos e normas. Os perennials (perenes), retratam
seu estilo de vida nada obvio com humor e naturalidade.

W [1013



O FIM DAS GERACOES

"Eu paro e penso ‘Ok, eu tO muito bem com
essa roupa, eu sou independente’, eu nao
preciso estar presa a alguma coisa como ter
qQue usar a roupa ou tem que fazer alguma
colsa SO porgue me dizem que eu preciso.

Eu uso e nao importa o que os outros acham.”

Geracao Z

ESTILO SEM IDADE

Ap0ds anos trabalhando na industria de
moda, a influenciadora norte-americana
Gyn Tan, de 62 anos, foi incentivada por
sua filha Mya, de 23 anos, a compartilhar
seu estilo de vida no TikTok (2023). Nos
videos, Tan leva a mensagem de que
"estilo nao tem idade", mostrando como
ela e Mya podem vestir as mesmas
roupas e combinar looks sem receio ou
preconceito algum. A influenciadora inspira
pessoas a se vestirem sem amarras,
libertando-as de esteredtipos geracionais.

OS NOVOS 50

A jornalista, influenciadora e autora

da coluna "Ageless", no UOL, Silvia
Ruiz idealizou 0 movimento Isso é 50
(2023) em seu Instagram para quebrar
com esteredtipos de como uma mulher
de 50 anos deve se parecer ou portar.
A premissa da autora, que discute
sobre o fim do etarismo, € mostrar que
a ideia de idade € algo ultrapassado.
O projeto ja teve engajamento de
mulheres como a cantora Mart’nalia

e as atrizes Ingrid Guimaraes e Mdnica
Martelli, entre outras.

sso é

[ART'NALIA, 57

W [1013



O FIM DAS GERACOES

REMODELANDO
O AMOR

Manter conexoes entre as geracoes tornou-se uma
guestao civica, empresarial, politica e comunitaria. Este
exercicio também estimula e encoraja a representacao

de novos modelos familiares que desafia e questiona
enredos tradicionais, reforcando o poder do amor. Dentre
as disrupcoes causadas por este movimento, esta a luta
pela quebra de esteredtipos e inclusao de corpos, géneros
e idades quando o0 assunto € afeto e sexualidade.

W [1018




O FIM DAS GERACOES

REMODELANDO
O AMOR

2.1 - Lacos Intergeracionais: Manter conexoes entre as geragoes
tornou-se uma questao civica, empresarial, politica e comunitaria.

2.2 - Novos Arranjos Familiares: Narrativas contemporaneas
exploram diferentes realidades como em familias recompostas,
diversas ou interespecies, parentalidade queer e clas baseados
em sororidade ou amizade.

2.3 - Prazer para todos: Narrativas e representacoes imageticas
avangam para quebrar estereodtipos engquanto novos codigos da
sexualidade emergem a partir de uma luta continua pela inclusao
de corpos, géneros e idades.

W [1018



O FIM DAS GERACOES

"Eu tenho contato com familia sanguinea.

Mas a ramificacao que € mais presente

na minha vida é a familia que eu escolhi.”

Millennial

TRANS
PREGNANT
PROUD

A FORCA DA AMIZADE

Apds perder seu filho, Roslyn Scharf
encontrou em Omid Malekan, um
treinador quarenta anos mais jovem,
o suporte emocional e fisico que
precisava. Treinando juntos ha anos,
a amizade deles é repleta de
interesses comuns. Esses lacos
promovem satisfacdo de vida,
aprendizado e podem combater

o isolamento social. Com outros
amigos de diferentes geracdes,

a dupla foi entrevistada em matéria
do jornal The New York Times
(2023), explorando a forca dessas
amizades que transcendem idades.

PARENTALIDADE QUEER

A revista Glamour britanica
estampou Logan Brown (2023),
um homem trans casado com
uma drag queen nao binaria,
para ilustrar a capa da edicao
de junho, o més do Orgulho
LGBTQIAPN+. Na época, ele
estava com quase nove meses
de gravidez. Ja na QUEM, do
Brasil, Pepita, uma mulher trans,
foi a capa de maio (2024) da
revista em homenagem ao dia
das maes. A artista € mae de

Lucca Anténio, de 2 anos. gg?gﬁ{m

PROVA DE BALA
PARA PODER
VIVER A
MATERNIDADE"

POR MATEUS PHYNO

W [1018



O FIM DAS GERACOES

EM COMUNHAO
COM O TODO

A OMS declarou, em 2023, que 0 mundo vive uma epidemia
de solidao. O alto grau de individualizagao tem causado

Ef : impactos na saude mental de todas as geragoes. Surge,
Vo1 entao, a urgéncia de reencontrarmos NOSSO SENSO
T3 4 comunitario reforcando a nocao de “cuidado” para um futuro
b‘ ?“ mais justo e inclusivo capaz de evoluir o desenvolvimento

-

social. A inétida mistura geracional em espacos comunitarios
tem um papel protagonista nesta historia.

¥ Troian




O FIM DAS GERACOES

EM COMUNHAO
COM O TODO

3.1 - Epidemia da Solidao: Apesar das tecnologias da comunicacao

. prometerem um encurtamento das distancias, o ser humano se

59 " encontra mais solitario, gerando impactos na saude mental de
1 todas as geracoes.

¥ ks

3.2 - Repensando as conexoes humanas: Solidariedade,
compaixao, generosidade e empatia sao valores e capacidades
fundamentais para a construcao de um futuro mais justo e inclusivo.

3.3 - Inspirando trocas e aprendizados: A mistura geracional

em espacos comunitarios incentiva novas capacidades e formas

de aprendizado. Se antes a juventude contava com o ditado de
escutarmos a sabedoria dos mais velhos, o contrario tambem acontece
e a troca se torna uma multipla via de mao dupla.

¥ Troian




O FIM DAS GERACOES

A FORCA DA COLETIVIDADE

Em 2023, a cantora Ludmilla langou uma
iniciativa que oferecia ingressos para seu
show Numanice em troca de doagdes de
sangue. A campanha foi realizada em
parceria com o Hemorio, um instituto
publico de pesquisa e coleta de sangue
no Rio de Janeiro.

No primeiro dia, o projeto ja havia
arrecadado a maior doacdo em toda a
histéria da fundacao. Essa abordagem
destaca o poder da cooperagao

e 0 uso da fama como impacto positivo,
enfatizando que a generosidade pode
assumir diversas formas além das
contribuicbes monetarias.

'O processo do crescimento € o de se
transformar, do se engrandecer. (...) Nao

e nada facil vocé ter pais envelhecendo,
ficando dependentes. Nao € nada facil vocé
se distanciar de um filho. E uma obra-prima
essa relacao.”

APRENDENDO COM AS SABIAS

Criado em 2023, o podcast Wiser
Than Me, apresentado pela atriz
estadunidense Julia Louis-
Dreyfus, 60 anos, entrevista
mulheres mais velhas que ela
para explorar temas como
amadurecimento, politica, sexo

e vida. A abordagem intima
promove o didlogo entre geracdes
e torna o envelhecimento

la nao sab
o4 : = inspirador. Na mesma corrente, e a nao Sa E,
7 jornal Folha de S. Paulo langou, 7
& <1 ; :rj:rzr:)a24,oo SOdiast :: I(E)I: :l%o; ﬂm Sab e ®
U \/ lse |} Sabe, Quem Sabe?, em que Tati 7
k7 u5 e

i Bernardi entrevistas mulheres 50+.
WITH JULI

Baby Boomer

W [1013




O FIM DAS GERACOES

APOSTANDO NA

hw LONGEVIDADE

Uma visao mais alegre e lucida sobre longevidade nasce
aliada aos novos avancgos tecnoldgicos e pesquisas
cientificas que prometem reverter o envelhecimento
biologico. A longevidade esta impactando em
comportamentos mais livres, focados no desprendimento
para viver o presente mais prazerosamente. Apostar

na autoindulgéncia € um ato de amor proprio em todos
aspectos da vida, inclusive do sexual.

W [1013



O FIM DAS GERACOES

APOSTANDO NA
LONGEVIDADE

4.1 - Celebrando o Bem-Viver: Felicidade, qualidade de vida,
conforto, cuidado estao expandido como forcas motriz para
repensarmos como podemos envelhecer da melhor forma possivel.

4.2 - Biohacking e Longevidade: A longevidade se tornou o assunto
do momento com a proliferacao de estudos e praticas de boa saude
para apagar os sinais da idade biologica.

4.3 - Indulgéncia como Resisténcia: Seja de forma sensorial,
psicologica ou intelectual, € essencial romper as barreiras que
Nos privam de aproveitar o agora.

4.4 - O boom do bem-estar sexual: Aliado as descobertas
cientificas em torno da medicina feminina, a saude sexual, do
ponto de vista holistico, se tornou um tema relevante quando
se discute longevidade.

W [1013



O FIM DAS GERACOES

"Eu entendo que a maturidade, a idade
cronologica, o tempo, o corpo... Vocé hoje
tem muito conhecimento para poder nao
estancar o envelhecimento, mas fazer com
que ele seja alguma coisa mais tranquila,
vocé tem uma longevidade maior. "

Geracao X

FOCO EM PREVENGAO

Renomado especialista em longevidade, o médico
estadunidense Peter Attia investiga o envelhecimento
e o impacto das doencgas cronicas em seu livro
Outlive: A arte e a ciéncia de viver mais e melhor
(2023), com estratégias e descobertas inéditas da
ciéncia que ajudam a melhorar a saude e prolongar

a vida. Best-seller mundial, a publicacdo apresenta
uma abordagem personalizada e proativa, focada
em saude fisica, cognitiva e emocional. Attia também
mantém um podcast focado em longevidade e uma
newsletter gratuita.

€he New ok

{3

We have been misled about menopause.
By Susan Dominus

OUTLIVE

A ARTE E A CIENCIA
DE VIVER MAIS
E MELHOR

PETER ATTIA

COM BILL GIFFORD

t
e

MENOPAUSA EM PAUTA

A relutancia em discutir a menopausa, tanto socialmente
quanto em ambiente médico, reflete uma tolerancia cultural

e histdrica do sofrimento das mulheres, além de
estigmatizagdo. Em 2023, a revista do New York Times
publicou uma reportagem especial explorando os mitos que a
medicina criou em torno dos sintomas e tratamentos, e como
isso atrasou estudos sérios e inovadores na area. Nos ultimos
anos, porém, a menopausa tem recebido atencao cientifica e
investimento em produtos e tecnologias que auxiliam a
prevencéo e o alivio de sintomas.

W [1013



O FIM DAS GERACOES

\ B TODOS PELO
\ W% PLANETA

A ecoansiedade e a Solastalgia sao angustias que
impactam todos aqueles preocupados com o futuro
climatico. Os ecoboomers, nascidos entre 1940 e 1960,
sao donos de uma ativa consciéncia ambiental tao
relevante quanto a do grupo demografico nascido a partir
de 1995, também conhecidos por Nativos Ecologicos.
Juntos, eles sao iImportantes agentes preocupados com
a conscientizacao ambiental.

W [1018




O FIM DAS GERACOES

TODOS PELO
PLANETA

5.1- Aprendendo com os Ecoboomers: Nascidos entre 1940

e 1960, os ecoboomers sao donos de extrema energia vital e uma
ativa consciéncia ambiental, esse grupo € precursor de pautas que
enderecamos hoje em torno da regeneracao ambiental.

5.2 - Os Nativos Ecologicos: Nascidos a partir da década de
1995, os “Nativos Ecologicos” sao ativistas assiduos em acoes
gue denunciam praticas ambientais destrutivas.

5.3 - Lidando com a Ecoansiedade: Aguecimento global e o

colapso da biodiversidade causa um mal-estar mundial a partir do
medo da extincao da vida humana. Esse desconforto € chamado
de ecoansiedade ou solastalgia.
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"ACho que a gente precisa pensar mais na
preservacao com o meio ambiente e no
cuidado com os animais, enfim. £ eu acho
que apoiar marcas que ja tém essa iniciativa
€ um comeco, de pensar no futuro."

Geracao Z

COMUNIDADE ALTERNATIVA

Com sua primeira sede na Califérnia,
a comunidade ecoldgica Honeydew
€ uma organizacao

na qual os habitantes praticam
engajamento ativo em pautas de
sustentabilidade e em combate

a ansiedade climatica. Em 2024,

a nova sede do projeto foi
inaugurada em Teresopolis (Rio de
Janeiro), combinando os principios
de vida no local com praticas de
cura e espiritualidade.
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NOVOS MEIOS DE VIVER

Ailton Krenak, ativista e escritor, foi

o primeiro indigena a ser eleito para a
Academia Brasileira de Letras (2024).
Sua obra e luta, centradas na defesa
dos povos originarios e na critica ao
pensamento ocidental, ganharam
reconhecimento com livros como Futuro
Ancestral. Em suas publicagdes, Krenak
critica a segregacao historica dos
indigenas e propde uma reconexao com
a natureza e as memoarias ancestrais,
especialmente em face da crise climatica.
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O FIM DAS GERACOES

Dos dese|os e Interesses dos jovens ao eXecesso

de desinformacao e fake news que acomete todas as
geracoes, preocupar-se com o futuro € imprescidivel para
entendermos Nosso poder de Impacto para as geragoes
posteriores. Desenvolver uma sociedade cada vez mais
engajada a promover uma inclusao intergeracional €
tambem uma reflexao que pode representar oportunidades
de investimentos e inovacao.
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A inclusao intergeracional € impulsionada
por atos de solidariedade gue visam a uniao social e o bem-estar coletivo.

Também conhecidos como Nativos
Digitais, 0s jovens recebem amplo acesso a informacao e conhecimento
a partir das redes sociais.

Na era da infobesidade, € quase
Impossivel saber no que confiar neste oceano de comunicagao.
Devemos constantemente nos indagar sobre como € possivel confiar
NO que € transmitido.

Um dos maiores desafios da sociedade
€ superar a visao dominante de curto prazo para repensarmos NOSSO
Impacto no futuro.
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O FIM DAS GERACOES

ARQUITETURA INTERGERACIONAL

A relacdo intergeracional é estimulada
na arquitetura, com construcdes que
integram diferentes idades em um
mesmo espaco. E o caso dos
escritorios do The Supreme Council
for Motherhood & Childhood (2023),
em Abu Dhabi, Emirados Arabes.

O projeto possui ambientes que
misturam bercario infantil, ginasio,
recepgao, espacgo expositivo, salas
de reunides, biblioteca, espaco para
eventos e salas de trabalho. Esta
interseccao estimula a socializagao,
atentando para novas formas com que
lidamos com necessidades em torno
de vida pessoal e trabalho.

LIXOCENO

Para estimular a reflexdo em
torno do hiper consumo

e Nnossos habitos extrativistas, a
marca Patagonia lancou o curta
Shitthropocene (2024). Uma
mistura de documentario e
satira, ele questiona o consumo
em massa e o greenwashing por
parte das empresas. O titulo do
filme faz referéncia a era
geoldgica atual, o Antropoceno,
e destaca as consequéncias
desse comportamento — como
se vivéssemos, na verdade, no
"lixoceno", a era do acumulo

e do desperdicio desenfreado.

PATAGONIAFILMS e SHITTHROPOCENE s DAVID GARRETT BYARS pata nia
Y PERRY #7%,, ALEX LOWTHER ALEX WELLER AILEEN OTTENWELLER

Benvenute nell'era della m***a a buon mercator it il

W Troig
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Marcadores geracionais
Sao convenientes mas
nao sao suficientes
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O FIM DAS GERACOES

Na era gda liberdade e da
fluidez, as geracoes surgem
como caixas limitantes
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Portanto, decretar o fim das
geracoes torna-se uma decisao
estrategica de inclusao
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E com ISSO vivemos cada vez
mais pelo vies do marketing
de estilo de vida
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Rompendo com os marcadores
temporals e nos aproximando
dos verdadeiros desejos
das pessoas
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Principalmente na era das
geracoes sem fim.
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QUER LEVAR A DISCUSSAO SOBRE O FIM DAS GERACOES
PARA A SUA EQUIPE OU SEUS CLIENTES?

FORMATOS DISPONIVEIS

Para inspirar a sua equipe ou seus clientes em um evento interno ou publico, no

Palestra . . formato digital ou presencial. As palestras duram até 90 minutos, incluindo um
momento para perguntas e respostas, podendo ser customizadas para o seu
mercado e area de atuacao.

Com o objetivo de estimular o trabalho em equipe, acelerar novos projetos

Workshops ~ o © definir direcionamentos internos, os workshops duram até 2 dias e comportam ate
20 participantes. Durante a dinamica, aprofundaremos a discussao € auxiliaremos a
sua empresa a extrair solucoes criativas e repensar estratégias.

Analise personalizada de
pesquisa, de acordo com o o
a realidade do seu negocio

Vocé obtera uma analise profunda e personalizada sobre os temas que mais afetam
0 seu segmento e publico alvo.

PDF ® o Adquira a pesquisa na integra.

Entre em contato!
contato@troianobranding.com / camila@dezon.com.br
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